KOLUMN

Muslimska konsumenter
kan ge ekonomisk tillvixt

"JAG AR SPAND PA vad jag kommer att f3 i
present i morgon”, konstaterade en ton-
arig flicka till sin vin pa nirtaget. ”Sikert
dtminstone pengar.” Vinnernas diskussion

handlade inte om fodelsedagar eller julafton,

utan gillde den muslimska offerhdgtiden
Eid al-adha, som senast firades i slutet av

maj. Ifall jag inte rikat befinna inom hérhall

skulle jag inte alls vara medveten om hog-
tiden. De f6r muslimerna viktiga tidpunk-
terna for konsumtion och att ge gévor ir
en marknadsnisch som inte identifierats i
Finland.

Det bor niarmare 150 000 muslimer i
Finland, det motsvarar ungefir antalet
invinare i Jyvaskyld stad. I Nyland studerar
var tionde lagstadieelev islamisk tro och far
sannolikt likt flickorna pa taget Eid-gavor.
Muslimer firar och minns sina nirstiende
med presenter sivil under Eid al-fitr, som
firas efter fastemanaden ramadans slut, som
under Eid al-adha, som infaller efter den
arliga vallfirden till Mecka. Typiska gavor
dr forutom pengar nya klidder, smycken,
delikatesser, dofter, bocker, leksaker ...
som pa julen!

| DE FINLANDSKA KOPCENTREN och rekla-
merna har Eid-festligheterna varit si gott
som osynliga, med nigra fi undantag. Re-

dan for tio dr sedan identifierade kopcentret :
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ar féretagare och
arbetslivsprofessor
vid Hanken.

”Vérdet pa den globala

. halal-marknaden

. forutspas viixa fran

. nuvarande cirka 3 000
miljarder till rentav

. 10 000 miljarder dollar
. fram till 2030.”

Itis mangfalden i sin kundkrets och satsade
¢ som den forsta kommersiella aktéren i Fin-
: land pi att locka konsumenter med mus-

¢ limsk bakgrund. K6pcentret marknadsfrde
ositt evenemang och sin Eid-realisation pa
sju olika sprak.

Hindelsen var en kommersiell framgéng:

képcentret besoktes av femtusen kunder

¢ mer dn under motsvarande dag féregiende

¢ 4r. Kundtillstromningen 6kade rentav mer

© in vad en ordinir reklamkampanj lockar nya

kunder.



Muslimernas antal okar i Finland, men de :
¢ vixtproblem kan det inte 6na sig att stanna

ses inte som konsumenter. En orsak till det
dr en of6rmiéga att identifiera och dra nytta
av nya marknadsnischer, ifall det inte finns
miénniskor med olika bakgrund i foretaget.
Bevisligen fods det mer nya och kreativa
innovationer i grupper med miéngfald. Idén
till Itis Eid-fest och aven till reklamkam-
panjen kom uttryckligen frin marknads-
toringsproffs med muslimsk bakgrund.

EN ANNAN ORSAK kan ligga i att negativa
och reserverade attityder gentemot islam

och muslimer dr mycket allminna i Finland.

flyttar till Finland frin folkrika muslimska

Eurobarometern avsléjade f6r fem ar sedan

att var fjirde finlindare upplever det som en :
. desh finner sig arbetslosa och i ekonomiskt

obehaglig tanke att det egna barnet skulle
ha en kirleksrelation med en muslim.

Den nya fyradrsberittelsen av Kyrkans
forskningscentral visade att andelen som
forhaller sig avvisande till muslimer inte
minskat alls pa tio ar, trots att muslimernas
antal och deras synlighet i gatubilden okat.
Ett undantag utgjordes av finlindare under
30 4r, vilkas attityder gentemot islam och
muslimer var mer tillitande och vilvilliga.

Aven Itis Eid-kampanj samlade f6rutom
tack dven kritik och hatretorik. Samtidigt
som det pa evenemangstorget anordna-
des ansiktsmélning, hennatatueringar och

hoppborg, krivde Finland férst-rorelsen och

© vare evenemanget upplevde sig vara en litet

demonstranter pi Revalsplanen hogljutt ett
slut pa “islamiseringen”.

DEN TILLKNAPPTA INSTALLNINGEN bland
finlindare kan sta sig dyr. Virdet pa den

globala halal-marknaden forutspés vixa fran

nuvarande cirka 3 000 miljarder till rent-
av 10 000 miljarder dollar fram till 2030.
Halal-marknaden innefattar bland annat
livsmedel och kott, som muslimerna enligt
sina religidsa regler ir tillitna att dta. Aven
den inhemska efterfrigan pa halal-produk-

ter Okar.

For ett Finland som kidmpar med sina till-

¢ utanfor dylika tillvixtméiligheter. I de
finlindska stiderna och hogskolorna finns

. till riga pd allt tusentals kunniga personer,

© vilkas sprakkunskap och nitverk kunde
6ppna dorrarna till just de gemenskaper och
. linder dir den muslimska marknaden vixer
med kraft.

© MEN I STALLET riktar sig hos oss diskrimi-
: neringen sirskilt mot arbetssokande med
: namn som uppfattas som arabisk- eller

somalisksprakiga. Hogskolestuderande som

linder som Pakistan, Indien och Bangla-

: tringmal som matbud och i brédkder.

Ur aftirssynvinkel skulle det vara vet-

tigt att identifiera muslimers kopkraft och

. marknadspotential. Den kreativa byrin Qufi
¢ Creative, som specialiserat sig pa dmnet,
utredde och bedémde redan for tio ir sedan
: att barnfamiljer med muslimsk bakgrund

i genomsnitt lagger ut 200-500 euro pé

: Eid-gévor.

© VID SIDAN AV NYTTOEFFEKTER och som bu-
: siness case har det samhillelig och minsklig
. betydelse att beakta diversiteten. En muslim

som intervjuades i Itis berdttade att hen tack

mer godkind del av det finlindska sam-
¢ hillet.”Allt vad behovdes var en klase grona
ballonger och en hoppborg som hyrts for

i barnen”, ssmmanfattade redaktoren Eero

Mintymaa i Yles inslag.
Det 16nar sig for oss att vakna upp och

¢ ligga mirke till att muslimer, precis som

. vanekristna, 4r manniskor och konsumenter,
som koper och forvintar sig gavor infér en

. hogtid.

Oversattning fran finska: Mikael Kosk
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