EU-REGLER

Digitala produktpass
ger information men
ar teknisk utmaning

Europeiska unionen haéller pa att driva igenom ett regelverk som tvingar

den tillverkande industrin att samla in detaljerad information om sina

produkter och goéra den tillganglig fér konsumenter via QR-koder pa

produkterna.

ed det digitala produktpasset :

anvinder EU sin regula-
toriska "soft power” for att
paskynda 6vergangen till en
cirkuldr ekonomi och vill samtidigt stirka
Europas ekonomi.
I motsats till de flesta Gvriga lagar och
torordningar frin EU kommer det digitala
produktpasset (DPP) att bli en synlig och

konkret del av konsumenternas vardag. Alla

produkter som siljs i handeln ska markas
med en QR-kod som ger tillging till en
mangdubbelt stérre mingd information dn
det som i dag far plats pé fysiska etiketter
eller férpackningar. Vissa produkter som
sdljs i dagligvaruhandeln har redan forsetts
med digitala produktpass.

I praktiken fungerar det digitala pro-
duktpasset som en heltickande dokumen-
tation av produktens vig frin utvinningen
av ravaran via tillverkningen och handeln
fram till konsumenten. Avsikten ir att hela
produktionsprocessen ska vara transparent.
Produktpasset innehiller dirfor detaljerad
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Patrik Lindfors
ar landschef Sverige

i produktmarknings- -

féretaget EnviOn. '

¢ information om leveranskedjor och insats-
i varornas ursprung samt information om

klimatavtryck och resursférbrukning.

Foéretagen behdver incitament

. Ett centralt element 4r ambitionen att driva
© pa dvergingen till en cirkulir ekonomi. For
: att stodja det malet ska produktpasset dven
innehilla information som gor det mojligt
. att forlinga livslingden for vissa produkter.
¢ Det kan bland annat betyda att produkt-
passet ger tillgang till manualer och reserv-
¢ delsinformation samt instruktioner for hur
produkten ska atervinnas. Antti Turunen
pa Foretagarna i Finland konstaterar att

¢ det skulle vara enklare att ni milsittning-

© arna om det fanns starkare incitament for



toretagen. Han ansvarar for organisationens
intressebevakning nir det giller lagstiftning
pa EU- och nationell nivd och bevakar
bland annat hallbarhetsfragor.

”Om marknaden for dtervunna produk-

ter fungerade bittre skulle intresset f6r att
gora cirkuldra investeringar vixa. Da skulle

toretagen ocksi se en tydligare nytta i att till

exempel spira och ange vilka komponenter
som kan 4tervinnas eller som redan bestir
av dtervunnet material”, siger Turunen.

For konsumenterna innebir det digitala
produktpasset, som dr en del av EU:s eko-
designférordning, ett stort steg mot ckad
transparens. Kunden kan fatta beslut utifran
bland annat produktens klimatavtryck samt
mojligheterna till reparation. Ambitionen

EU:s digitala produktpass stéller krav pa heltéck-
ande produktinformation. Det innebdr en stor
utmaning fér tillverkande industri, som maste
hantera omfattande dataméngder och klara av
att géra mérkningar pa produkter i krdvande
produktionsmiljSer.

att forlinga varornas livslingd ér i linje med
EU:s "ritt att reparera’initiativ.

Utmaningar fér industri och handel
For den tillverkande industrin innebir det
digitala produktpasset bade tekniska och
koordinationsmissiga utmaningar. For att
DPP ska bli verklighet maste foretagen kla-
ra av att samla in och hantera data frin hela
produktionsprocessen, inklusive underleve-
rantérer, och gora den informationen till-
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“EU har bakat in s manga :

element att helheten

blir komplex. Det leder
till hogre kostnader

och potentiellt iven till
situationer diir det saknas
tillgéinglig teknologi for
att kunna genomfora
kraven i praktiken.”

ANTTI TURUNEN

ginglig via en mirkning pd produkten. Det
stiller stora krav pa samordningen av olika
system som foretagen anvinder internt,
bland annat f6r inkdp, planering, ekonomi
och produktion.

Till exempel ska triprodukter, som
tillverkas enligt harmoniserade produkt-
standarder, kunna sparas dnda frin avverk-
ningen i skogen. Det betyder i praktiken
att DPP-mirkningarna behover uppdateras
eller bytas ut nir ny information liggs till
i varje skede frin ravara till firdig produkt.

Informationen ska dessutom vara tillginglig :
i olika former for konsumenter, handeln och :

myndigheter.

Svarighetsgraden ér i vissa fall hog ocksa
ndr det giller att fa till den fysiska mirk-
ningen pd produkten. Mirkningarna ska
vara si kallade 2D-koder, frimst QR-koder
pa konsumentprodukter och Data Matrix
inom industrin, som ir informationsbirare
och kan lisas av med mobiltelefonens
kamera eller motsvarande apparater. En
2D-kod innehéller sma tecken och ut-
skriften méste vara tillrdckligt skarp for
att koden ska vara lisbar. Mianga foretag
behéver uppdatera sin méirkningsutrustning
tor att kunna gora utskrifter med tillrickligt
hog kvalitet dd produkterna ror sig i hog
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: Antti Turunen pa Féretagarna i Finland efterlyser
: en béttre fungerande marknad fér atervunna
produkter. Det skulle géra nyttan i att spara olika
¢ komponenter tydligare.

hastighet pa produktionslinjen. Mirkningen
behover ocksa klara av slitage och i vissa

fall fa plats pa en liten yta om utrymmet ar
begrinsat.
"Det finns stora skillnader i hur olika pro-

dukter hanteras och hurdana livscykler de

¢ har. Dirfor dr det inte optimalt att tillimpa
samma implementering f6r olika produkt-

. typer. EU har bakat in si ménga element att
. helheten blir komplex. Det leder till hogre
kostnader och potentiellt dven till situatio-

: ner dir det saknas tillginglig teknologi for
att kunna genomfora kraven i praktiken”,

. siger Antti Turunen.

Precis som med tidigare reformpaket

utnyttjar EU sin stora inre marknad och

. position som regulativ stormakt for att dik-
tera villkoren globalt. Alla foretag som siljer
¢ produkter inom EU méste uppfylla samma



krav pa informationstillging och mirkning
som de europeiska bolagen, oberoende av
var produktionen dger rum eller var bolaget
ar registrerat. I praktiken dr det importéren
som for in produkterna till EU som bir
ansvaret for att lagstiftningen efterlevs. Det

allt £6r vissa mindre importorer.

Starker féretagens konkurrenskraft
For EU ir det digitala produktpasset sam-

tidigt ett verktyg for att stirka de europeiska
. ett viktigt test for hur genomférandet fung-
¢ erar i praktiken. Antti Turunen bedémer att

foretagens konkurrenskraft och dirmed
ekonomin i Europa. For féretagen innebér
DPP i det inledande skedet nirmast kost-
nader i form av investeringar i planering,
mjukvara och teknisk utrustning. Den re-

sursanvindningen uppvigs av moéjligheterna :
produktmirkningar med teknologi som dr
¢ tillgdnglig for tillfallet.

att eftektivisera de egna processerna. Med
bittre och mer detaljerad tillging till data,

ocksé frin externa leverantdrer, kan bolagen :
analysera tillverkningen och leveranskedjor- :
paradigmskifte dir man 6vergir frin de
. nuvarande streckkoderna till 2D-koder.
Affirs- och kassasystem behover upp-

na med storre precision och pilitlighet dn
tidigare. Det gor det mojligt att optimera
interna floden, oka effektiviteten och i for-
lingningen sinka kostnaderna.

Utgingsliget mellan olika foretag varierar :
i kommer att vara en grindvakt som stoppar

stort, bade nir det giller teknisk utrustning
och kunskap. Risken ir relativt stor for att
en del mindre foretag slas ut eftersom de
saknar de tekniska forutsittningarna eller
av kostnadsskal véljer bort den europeiska
marknaden. Tillgingen pa information om
inférandet av DPP och 16sningar for att

hantera datainsamlingen 6kar kontinuerligt, :
i lagerhanteringen effektivare och underlittar

vilket underlittar situationen for de flesta
toretag. Globala produktdataorganisatio-
ner som GS1 uppritthaller gemensamma
standarder som gor det mojligt att dela och
avldsa produktdata och har dérfor en viktig
roll som knutpunkt mellan industrin och
handeln.

Det finns en del variation och kraven
infors stegvis, men f6r merparten av bran-

¢ scherna ska DPP genomf6ras i sin helhet

© ar 2030. Branschorganisationernas rid

¢ till foretagen ir att borja planeringen och
testerna i god tid for att garantera en smidig
. och problemfri 6verging, girna senast under
:2027.

kan enligt Turunen bli en utmaning framfor

: Handelns system beh&éver uppdateras
: Digitala produktpass infors forst for batte-

. rier som en del av EU:s batteriforordning.

. Efter det star bland annat vissa metall- och

elektronikprodukter i tur. Det blir samtidigt

. den fornuftigaste turordningen skulle vara
. att borja med produkter som ir relevanta for
: malsittningarna och dir det med siker-

het 4r mojligt att gora datainsamling och

For detaljhandeln och B2B-distributé-
rer innebir det digitala produktpasset ett

: graderas for att kunna ldsa och integrera

informationen i produktpassen. Handeln

¢ leveranserna frin foretag som inte forser
sina produkter med fungerande digitala

. produktpass. Detta kan till en bérjan for-

: orsaka storningar i leverantérskedjorna om
en del av leverantdrerna inte lyckas hantera
. den digitala omstillning som krivs. En stor

tordel for handeln dr att 2D-koderna gor

eventuella produktaterkallelser.

Béde handeln och den tillverkande indu-

strin fir med det digitala produktpasset ett

© verktyg for det egna hallbarhetsarbetet. Nir
all produktdata blir mer transparent och

. verifierbar minskar méjligheterna till gron-

milning (greenwashing), vilket dr en viktig

mélsittning for EU.
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