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EU-REGLER

Patrik Lindfors  

är landschef Sverige  

i produktmärknings-

företaget EnviOn.
M

ed det digitala produktpasset 

använder EU sin regula­
toriska ”soft power” för att 

påskynda övergången till en 

cirkulär ekonomi och vill samtidigt stärka 

Europas ekonomi. 

I motsats till de esta övriga lagar och 

förordningar från EU kommer det digitala 

produktpasset (DPP) att bli en synlig och 

konkret del av konsumenternas vardag. Alla 

produkter som säljs i handeln ska märkas 

med en QR­kod som ger tillgång till en 

mångdubbelt större mängd information än 

det som i dag får plats på fysiska etiketter 

eller förpackningar. Vissa produkter som 

säljs i dagligvaruhandeln har redan försetts 

med digitala produktpass. 

I praktiken fungerar det digitala pro­
duktpasset som en heltäckande dokumen­
tation av produktens väg från utvinningen 

av råvaran via tillverkningen och handeln 

fram till konsumenten. Avsikten är att hela 

produktionsprocessen ska vara transparent. 

Produktpasset innehåller därför detaljerad

Digitala produktpass 
ger information men  
är teknisk utmaning
Europeiska unionen håller på att driva igenom ett regelverk som tvingar 

den tillverkande industrin att samla in detaljerad information om sina 

produkter och göra den tillgänglig för konsumenter via QR­koder på 

produkterna.

information om leveranskedjor och insats­
varornas ursprung samt information om 

klimatavtryck och resursförbrukning.

Företagen behöver incitament

Ett centralt element är ambitionen att driva 

på övergången till en cirkulär ekonomi. För 

att stödja det målet ska produktpasset även 

innehålla information som gör det möjligt 

att förlänga livslängden för vissa produkter. 

Det kan bland annat betyda att produkt­
passet ger tillgång till manualer och reserv­
delsinformation samt instruktioner för hur 

produkten ska återvinnas. Antti Turunen 

på Företagarna i Finland konstaterar att 

det skulle vara enklare att nå målsättning­
arna om det fanns starkare incitament för
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företagen. Han ansvarar för organisationens 

intressebevakning när det gäller lagstiftning 

på EU­ och nationell nivå och bevakar 

bland annat hållbarhetsfrågor. 

”Om marknaden för återvunna produk­
ter fungerade bättre skulle intresset för att 

göra cirkulära investeringar växa. Då skulle 

företagen också se en tydligare nytta i att till 

exempel spåra och ange vilka komponenter 

som kan återvinnas eller som redan består 

av återvunnet material”, säger Turunen. 

För konsumenterna innebär det digitala 

produktpasset, som är en del av EU:s eko­
designförordning, ett stort steg mot ökad 

transparens. Kunden kan fatta beslut utifrån 

bland annat produktens klimatavtryck samt 

möjligheterna till reparation. Ambitionen

att förlänga varornas livslängd är i linje med 

EU:s ”rätt att reparera”­initiativ.

Utmaningar för industri och handel

För den tillverkande industrin innebär det 

digitala produktpasset både tekniska och 

koordinationsmässiga utmaningar. För att 

DPP ska bli verklighet måste företagen kla­
ra av att samla in och hantera data från hela 

produktionsprocessen, inklusive underleve­
rantörer, och göra den informationen till­

EU:s digitala produktpass ställer krav på heltäck-
ande produktinformation. Det innebär en stor 
utmaning för tillverkande industri, som måste 
hantera omfattande datamängder och klara av 
att göra märkningar på produkter i krävande 
produktionsmiljöer.
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gänglig via en märkning på produkten. Det 

ställer stora krav på samordningen av olika 

system som företagen använder internt, 

bland annat för inköp, planering, ekonomi 

och produktion.

Till exempel ska träprodukter, som 

tillverkas enligt harmoniserade produkt­
standarder, kunna spåras ända från avverk­
ningen i skogen. Det betyder i praktiken 

att DPP­märkningarna behöver uppdateras 

eller bytas ut när ny information läggs till 

i varje skede från råvara till färdig produkt. 

Informationen ska dessutom vara tillgänglig 

i olika former för konsumenter, handeln och 

myndigheter.

Svårighetsgraden är i vissa fall hög också 

när det gäller att få till den fysiska märk­
ningen på produkten. Märkningarna ska 

vara så kallade D­koder, främst QR­koder 

på konsumentprodukter och Data Matrix 

inom industrin, som är  informationsbärare 

och kan läsas av med mobiltelefonens 

kamera eller motsvarande apparater. En 

D­kod innehåller små tecken och ut­
skriften måste vara tillräckligt skarp för 

att koden ska vara läsbar. Många företag 

behöver uppdatera sin märkningsutrustning 

för att kunna göra utskrifter med tillräckligt 

hög kvalitet då produkterna rör sig i hög

hastighet på produktionslinjen. Märkningen 

behöver också klara av slitage och i vissa 

fall få plats på en liten yta om utrymmet är 

begränsat. 

”Det nns stora skillnader i hur olika pro­
dukter hanteras och hurdana livscykler de 

har. Därför är det inte optimalt att tillämpa 

samma implementering för olika produkt­
typer. EU har bakat in så många element att 

helheten blir komplex. Det leder till högre 

kostnader och potentiellt även till situatio­
ner där det saknas tillgänglig teknologi för 

att kunna genomföra kraven i praktiken”, 

säger Antti Turunen. 

Precis som med tidigare reformpaket 

utnyttjar EU sin stora inre marknad och 

position som regulativ stormakt för att dik­
tera villkoren globalt. Alla företag som säljer 

produkter inom EU måste uppfylla samma

Antti Turunen på Företagarna i Finland efterlyser 
en bättre fungerande marknad för återvunna 
produkter. Det skulle göra nyttan i att spåra olika 
komponenter tydligare.

”EU har bakat in så många 
element att helheten 
blir komplex. Det leder 
till högre kostnader 
och potentiellt även till 
situationer där det saknas 
tillgänglig teknologi för 
att kunna genomföra 
kraven i praktiken.”

ANTTI TURUNEN
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krav på informationstillgång och märkning 

som de europeiska bolagen, oberoende av 

var produktionen äger rum eller var bolaget 

är registrerat. I praktiken är det importören 

som för in produkterna till EU som bär 

ansvaret för att lagstiftningen efterlevs. Det 

kan enligt Turunen bli en utmaning framför 

allt för vissa mindre importörer. 

Stärker företagens konkurrenskraft

För EU är det digitala produktpasset sam­
tidigt ett verktyg för att stärka de europeiska 

företagens konkurrenskraft och därmed 

ekonomin i Europa. För företagen innebär 

DPP i det inledande skedet närmast kost­
nader i form av investeringar i planering, 

mjukvara och teknisk utrustning. Den re­
sursanvändningen uppvägs av möjligheterna 

att eektivisera de egna processerna. Med 

bättre och mer detaljerad tillgång till data, 

också från externa leverantörer, kan bolagen 

analysera tillverkningen och leveranskedjor­
na med större precision och pålitlighet än 

tidigare. Det gör det möjligt att optimera 

interna öden, öka eektiviteten och i för­
längningen sänka kostnaderna.

Utgångsläget mellan olika företag varierar 

stort, både när det gäller teknisk utrustning 

och kunskap. Risken är relativt stor för att 

en del mindre företag slås ut eftersom de 

saknar de tekniska förutsättningarna eller 

av kostnadsskäl väljer bort den europeiska 

marknaden. Tillgången på information om 

införandet av DPP och lösningar för att 

hantera datainsamlingen ökar kontinuerligt, 

vilket underlättar situationen för de esta 

företag. Globala produktdataorganisatio­
ner som GS upprätthåller gemensamma 

standarder som gör det möjligt att dela och 

avläsa produktdata och har därför en viktig 

roll som knutpunkt mellan industrin och 

handeln. 

Det nns en del variation och kraven 

införs stegvis, men för merparten av bran­

scherna ska DPP genomföras i sin helhet 

år 00. Branschorganisationernas råd 

till företagen är att börja planeringen och 

testerna i god tid för att garantera en smidig 

och problemfri övergång, gärna senast under 

07. 

Handelns system behöver uppdateras

Digitala produktpass införs först för batte­
rier som en del av EU:s batteriförordning. 

Efter det står bland annat vissa metall­ och 

elektronikprodukter i tur. Det blir samtidigt 

ett viktigt test för hur genomförandet fung­
erar i praktiken. Antti Turunen bedömer att 

den förnuftigaste turordningen skulle vara 

att börja med produkter som är relevanta för 

målsättningarna och där det med säker­
het är möjligt att göra datainsamling och 

produktmärkningar med teknologi som är 

tillgänglig för tillfället. 

För detaljhandeln och BB­distributö­
rer innebär det digitala produktpasset ett 

paradigmskifte där man övergår från de 

nu varande streckkoderna till D­koder. 

 Aärs­ och kassasystem behöver upp­
graderas för att kunna läsa och integrera 

informationen i produktpassen. Handeln 

kommer att vara en grindvakt som stoppar 

leveranserna från företag som inte förser 

sina produkter med fungerande digitala 

produktpass. Detta kan till en början för­
orsaka störningar i leverantörskedjorna om 

en del av leverantörerna inte lyckas hantera 

den digitala omställning som krävs. En stor 

fördel för handeln är att D­koderna gör 

lagerhanteringen eektivare och underlättar 

eventuella produktåterkallelser. 

Både handeln och den tillverkande indu­
strin får med det digitala produktpasset ett 

verktyg för det egna hållbarhetsarbetet. När 

all produktdata blir mer transparent och 

verierbar minskar möjligheterna till grön­
målning (greenwashing), vilket är en viktig 

målsättning för EU.


